
新商品開発伴走型マーケター支援

2017年度実施レポート 女性マーケタ―育成プログラム
第１回 2017年９月20日

マーケティングの基礎
マーケターとしての心構えや、
マーケティング用語、男女の
購買行動の違いなどについて
学ぶ。大手企業ヒット商品の
裏側や社内で企画を提案する
時のポイントには、受講生も
興味津々に聞き入っていた。

第３回 2017年10月25日

環境分析
関連する業界の情報をど
のように入手するか、顧
客の分析などについて学
んだ。
受講生同士がお互いに商
品に関するインタビュー
を行うことで、顧客への
インタビューのポイント
などについて学んだ。

第４回 2017年11月８日

ターゲット決定／
インサイトの理解等

実際の企業におけるキャッ
チフレーズからコンセプト
やターゲット像を学び、自
社の商品のターゲットを設
定した。また、男性向け雑
誌と女性向け雑誌を見比べ
て、性差によって、商品の
見せ方が異なることも学ん
だ。

第５回 2017年11月22日

市場投入プラン＆実行準備
自分たちの商品をどのような方法で告
知するのか、ワークを通じて学んだ。
また、企画書のプレゼン発表を行った。
受講生たちは、講師から労いの言葉と
共に、次に向けた温かいアドバイスを
頂いた。

第２回 2017年10月11日

ゴールと方向性の設定
受講生がこれから販売しよ
うとしている商品について
「いつまでにどのくらい販
売するのか」「コストと利
益はどのくらいになるの
か」などについて、ワーク
シートを用いて演習を行っ
た。また、大手企業の商品
を例に、自社商品のポジ
ショニングの設定について
学んだ。

【消費者モニタリング】
１回目 2017年12月20日
２回目 2018年２月６日

女性マーケタ―育成講座

【試食販売会】
2018年２月１～９日

受講生アンケートより
・受講生からは
「いかに自分たちが漠然的にゴールと
スタートを決めていたことに気づいた」

「百聞は一見に如かず。商品開発に反映
していきたい」

「他社のプレゼンを見れることができて
楽しかった」

「売れる、愛される商品を作れるよう
努力したい」との声が寄せられた。

講師
株式会社HERSTORY 代表取締役

日野 佳恵子氏

東京都秋葉原にある「日本百貨店しょくひんかん」
にて、各企業が開発した商品の試食マーケティング
および販売を実施。
この試食販売会をきっかけに、参加企業の商品が同
店にて取扱いを開始するなどの効果もあった。

【東京視察】2017年9月13日
東京都内の話題店舗視察および講師による特別講座を
実施。（任意参加）

首都圏の女性に集まって
いただき、各企業が開発
した商品を試食。味や価格、デザインなどにつ
いて、意見いただいた。
参加企業からは「今まで直接お客様の声を聞い
たことがなかったので、新商品開発に向けてと
ても励みになった」などの声があった。


